
 

Extrait du livre « Le moment 
Hulot » qui analyse la 
campagne de Nicolas 
Hulot pour imposer 

l’environnement comme 
thème majeur des 
élections présidentielles 

2007 
 
Cet extrait décrit l’étude 
« image et positionnement 
dans l’opinion » réalisée 
par D. Heiderich pour la 
préparation de la 
campagne de Nicolas 
Hulot. 

 
 
 

 

 
 

 



 



 
 
 

 

 
 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 



 
 
 

 
 

 

 
Etude réalisée à Naves (Corrèze) en juillet 2006 

 
 

 

 
 

 
 


