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HULOT

Un candidat jamais candidat

’g

Nicolas Hulot,
trés populaire sur la Toile également

Enfin, pour saisir complétement I’image de Nicolas Hulot auprés
des Frangais, image a la fois socle et 1égitimité¢ de ses prises de
paroles, les commentaires de presse ou les enquétes d’opinion
ne peuvent suffire. U'image se construit et évolue au quotidien.
Phénomeéne, non pas nouveau, mais largement amplifié durant
les différentes campagnes des élections de 2007, I’Internet prend
une part prepondérante dans la s€quence €lectorale (a I'instar de
la campagne pour le référendum de 2005). Chaque parti dispose
désormais de véritables armadas de professionnels de 1’outil, en
charge de bétir une stratégie de communication via le web, mais
aussi de préparer des ripostes aux camps adverses. En France,
environ la moiti¢ des foyers est ¢quipée d’un acces haut débit
début 2007. Ce canal offre un champ de possibles trés vaste. Cer-
taines utilisations telles que la communication institutionnelle
traditionnelle (site officiel du parti ou site dédié 4 un candidat,
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